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Homann Oh mann, wird das ein Fest!
Signature Foods bringt HOMANN mit
seiner erfolgreichen Kampagne zuriick ins
lineare TV

» Dritter Kampagnenflight mit Fokus auf ,Kartoffelsalat und
Wirstchen

» Reichweitenstarke TV-Formate und individuelle Platzierungen
belegt

» Kampagnenstrecken 1 und 2 hatten Absatz befllgelt

/&Homann O-i;mann

Homann Oh mann: Dritter Kampagnenflight mit Fokus auf , Kartoffelsalat und Warstchen*

(Osnabriick, Oktober 2025) ,Homann Oh mann“ — im FrUhjahr
diesen Jahres hat Signature Foods fir HOMANN den Kultslogan
zurlckgebracht und bewirbt Marke und Produktportfolio seither
mit der musikalischen Neuinterpretation des bekannten Mahna-
Mahna-Songs aus der Muppet Show. Plnktlich zur Weihnachtszeit
startet Signature Foods jetzt den dritten Kampagnenflight in diesem
Jahr und bringt HOMANN mit dem Fokusthema , Kartoffelsalat
und Wiarstchen® national ins lineare Fernsehen. Denn wéahrend
sich die ersten Kampagnenstrecken auf TV on demand, Digital-TV,
Onlineradio, Social Media und POS-Audio konzentriert haben, wird
HOMANN nun im Echtzeitfernsehen zu sehen sein. Manja Behrens,
Marketing Managerin von HOMANN: , Kartoffelsalat und Wirstchen
zur Weihnachtszeit — das ist fast schon deutsches Kulturgut und
wird von allen Teilen der Bevolkerung gleichermaBBen geliebt.
Deshalb besetzen wir diesmal bewusst das klassische TV, erreichen
damit alle, von Jung bis Alt, und sorgen damit flr extra Nachfrage
am Kihlregal.

mehr >>

Download Bildmaterial

FlisberHOMANN

HOMANN wird nun im
Echtzeitfernsehen zu sehen sein.

Die Weihnachtsedition der
Kampagne geht ab KW45 on air.

Pellkartoffel

Teil 1 und 2 der Kampagne waren
bereits duBerst erfolgreich.


https://www.public-star.de/sites/default/files/Bildmaterial_BBITA.zip
https://dps-news.de/download/homann-oh-mann-wird-das-ein-fest-signature-foods-bringt-homann-mit-seiner-erfolgreichen-kampagne-zurueck-ins-lineare-tv
https://www.youtube.com/watch?v=NINKm6gOm28
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Ab Kalenderwoche 45 geht die Weihnachtsedition der Kampagne on air. Im
Mittelpunkt steht natirlich wieder der beschwingte ,,Homann Oh mann“-Moment,
dieses Mal quasi unter dem Weihnachtsbaum. Bis Jahresende ist der Spot dann
in unterschiedlichen Sonderwerbeformaten im Privat-TV zu sehen.

AuBerst erfolgreiche Kampagne

Wie gut die Kampagne beim Konsumenten ankommt, belegen schon die
Marktforschungsdaten. So hat der Absatz der bislang beworbenen Auf-Brot- und
Kartoffelsalate in den ersten beiden Quartalen im Vorjahresvergleich deutlich
angezogen. Manja Behrens: ,Homann Oh mann wirkt. Das spurt auch der Handel
und wir sind zuversichtlich, dass wir als Marktfiihrer bei Kartoffelsalaten mit
unserer nationalen TV-Kampagne zum Jahresende noch einmal zusatzlich fir
Nachfrage am Kihlregal sorgen kénnen.” Homann Oh mann, wird das ein Fest.

Den Weihnachtsspot kdnnen Sie hier sehen.

Weitere  Informationen  sind auch im Internet  abrufbar, unter
www.homannohmann.de. Tolle Rezeptvorschldge finden Sie unter www.homann-

salate.de/rezepte.
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