Wer gibt die beste Public-Viewing-Party: Peter Crouch, Thierry Henry oder Bastian Schweinsteiger?
FuBballhelden wetteifern um ihre Gastgeberqualititen und laden Sportfans in diesem Sommer in
einem lustigen Werbespot zur Kampagne #RaiseYourGame mit SharkNinja ein

e SharkNinja hat die FufSsballlegenden Peter Crouch, Thierry Henry und Bastian Schweinsteiger
an Bord geholt, um im Sommer mit der Kampagne #RaiseYourGame alle Menschen zu
inspirieren, die beste Public-Viewing-Party zu veranstalten

e Crouch, Henry, Schweinsteiger und SharkNinja nutzen ihren gemeinsamen sportlichen
Kampfgeist und fordern sich unter Einsatz leistungsstarker Haushaltsgerdte gegenseitig
heraus, wer der beste Gastgeber ist

e Die drei Sportexperten werden im Rahmen der Kampagne mit der neuen Ninja Double Stack
Heifluftfritteuse, dem Shark FlexBreeze Ventilator, dem Akkustaubsauger Shark Detect Pro,
der Ninja CREAMi und dem Ninja Outdoor Grill gezeigt

6. Juni 2024 — SharkNinja, das globale Produktdesign- und Technologieunternehmen, hat sich mit
den Spitzensportlern Peter Crouch (ehemaliger englischer FuRRballspieler), Thierry Henry (ehemaliger
franzosischer FuBballspieler und Gewinner der FIFA-Weltmeisterschaft 1998) und Bastian
Schweinsteiger (ehemaliger deutscher FuRballspieler und Gewinner der FIFA-Weltmeisterschaft
2014) verstarkt, um abseits des Spielfelds ihre Fahigkeiten als Gastgeber in diesem Sommer ins
Scheinwerferlicht zu riicken. Innerhalb der Kampagne gibt es eine Contentreihe, die Sporttalente und
Fans dazu einladt, sich in diesem Sommer gegenseitig mit dem Hashtag #RaiseYourGame
herauszufordern und ihre Gastgeberqualitdten zu prasentieren.

Die Kampagne startet piinktlich zum aufregenden, mit internationalen Sportereignissen
vollgepackten Sommer. Dank der drei Athleten mit einer geschatzten Gesamtreichweite von 37
Millionen Kontakten wird die Kampagne die hochleistungsstarken SharkNinja-Produkte erlebbar
machen und damit eine neue Zielgruppe erreichen — namlich treue Sportfans, die die groRen
Sportereignisse in diesem Sommer auf jeden Fall verfolgen werden.

Im Rahmen dieser Zusammenarbeit hat SharkNinja eine Serie von Inhalten produziert, die Crouch,
Henry und Schweinsteiger in einer humorvollen Challenge per Videoanruf zeigen, bei der sie sich zu
einem Wettstreit um die beste Sommerparty herausfordern. Jeder Sportler demonstriert, wie er die
Produkte von SharkNinja, darunter die neue Ninja Double Stack XL 9.5L Heilluftfritteuse, den
tragbare Shark FlexBreeze Ventilator, den Akkustaubsauger Shark Detect Pro, die Ninja CREAMi



Deluxe und den Ninja Woodfire Pro Connect XL Outdoor Grill & Smoker, einsetzt, um die beste
Sommerparty fiir Freunde auszurichten.

Die Inhalte der Kampagne zeigen, wie man mit den leistungsstarken und benutzerfreundlichen
Geraten von SharkNinja eine perfekte Sommerparty ausrichten und mit kostlichen, schnellen
Mahlzeiten als Gastgeber glanzen kann. Gaste werden nicht nur mit einfachen, leckeren Gerichten
Uberzeugt, sondern auch mit einem sauberen Zuhause. Die Zusammenarbeit zwischen SharkNinja
und den legendaren FulRballspielern unterstreicht die natiirliche Synergie zwischen Sportbegeisterten
und den Produkten von SharkNinja — beide sind darauf ausgerichtet, immer und bei jedem Einsatz
optimale Leistung zu bringen. Egal, ob man sich als Spitzensportler auf die Weltbiihne vorbereitet
oder Freunde zur ultimativen Public-Viewing-Party zu Hause einladen will, es gibt immer das
passende SharkNinja-Produkt, um als Gastgeber zu liberzeugen.

Abbey Clancy, britische TV-Personlichkeit und Ehefrau von Peter Crouch, hat in der SharkNinja
Content-Serie an der Seite ihres Mannes einen witzigen Auftritt, bei dem sie die erstklassige Leistung
des FlexStyle 5-in-1 Haartrockner und -styler von Shark prasentiert.

Bastian Schweinsteiger kommentiert: ,,Die EM in Deutschland ist natiirlich ein absolutes Highlight
dieses Jahr. Selbstverstandlich hoffen wir auf ein nachstes Sommermarchen. Dank SharkNinja bin ich
jetzt bestens auf den FuBballsommer vorbereitet und freue mich schon alle unsere Freunde bei
unseren Parties begriiRen zu diirfen.”

Lana Sanleandro, Chief Marketing Officer fiir den Raum EMEA bei SharkNinja sagt: ,Wir sind
begeistert, dass wir mit so beriihmten Sportlern zusammenarbeiten kdnnen, die unserer Meinung
nach den Markenkern von SharkNinja bestens verkérpern. Die Beteiligung von Peter, Thierry und
Bastian an dieser Kampagne ermdglicht uns, die herausragenden Eigenschaften unserer Produkte ins
Scheinwerferlicht zu riicken und alle deutschen Sportfans mit #RaiseYourGame herauszufordern,
dass sie sich auch als Gastgeber bewadhren”.

Weitere Informationen zu den SharkNinja-Produkten, die von Crouch, Henry und Schweinsteiger in
dieser Kampagne verwendet wurden, finden Sie unter https://ninjakitchen.de/sport.

Schauen Sie sich das Video hier an: https://www.instagram.com/ninja.deutschland/?hl=en

Fiir weitere Informationen wenden Sie sich an Svenja Karolczak: s.karolczak@public-star.de

- ENDE -

Uber SharkNinja Germany GmbH

SharkNinja, Inc. ist ein weltweit tatiges Produktdesign- und Technologieunternehmen mit einem breit gefacherten Portfolio
von mit 5 Sternen bewerteten Lifestyle-Losungen, die das Leben der Menschen in Haushalten auf der ganzen Welt positiv
beeinflussen. Das Unternehmen ist seit 2023 an der New York Stock Exchange gelistet (Kiirzel: SN). Mit den drei global
aufgestellten Marken Shark, Shark Beauty und Ninja kann das Unternehmen eine beeindruckende Erfolgsbilanz bei der
Markteinfihrung bahnbrechender Produktinnovationen vorweisen. SharkNinja erschlieft sich durch die Entwicklung
innovativer Verbraucherprodukte fortlaufend neue Produktkategorien, was in den letzten Jahren zu erheblichem Wachstum
und zu Marktanteilsgewinnen gefiihrt hat. Das amerikanische Unternehmen hat seinen Hauptsitz in Needham,
Massachusetts, und beschaftigt weltweit mehr als 3.000 Mitarbeiter. Die Produkte des Unternehmens werden liber alle
relevanten Kandle und Handler auf der ganzen Welt vermarktet. Weitere Informationen erhalten Sie bei sharkninja.com
oder indem Sie einfach @SharkNinja folgen.



