
Neu-Isenburg, August 2017 – Neues Design, starke 

Produktkommunikation und ein 360°-Markenerlebnis für Kunden 

und Handel – statt in seiner Historie zu schwelgen, nimmt 

Kenwood das eigene Jubiläum zum Anlass für einen umfassenden 

Markenrelaunch. Kenwood steht seit jeher für Leidenschaft beim 

Kochen und Backen, einen gesunden Lebensstil und Genuss mit 

allen Sinnen. Diese Passion soll sich nun auf allen Ebenen der 

Unternehmenskommunikation widerspiegeln. Der neue Auftritt 

geht daher gezielt weg von der technikfokussierten Produkt-

kommunikation und setzt mithilfe eines breiten Sets von Maß-

nahmen auf eine emotionale Kundenansprache, die Lust auf mehr 

macht – mehr Kochen, mehr Zubereitung, mehr Kenwood. René 

Némorin, Marketing Director De’Longhi Deutschland: „Mit einer 

emotionalen Bildsprache und dem Ausbau von Maßnahmen wie 

unseren Kochkursen oder auch dem neuen Facebook-Auftritt möch-

ten wir noch näher an unsere Kunden heranrücken und Kenwood 

so als festen Bestandteil im Alltag von Familien verankern.“ 

Zusätzlich unterstützt Kenwood den Fachhandel mit einem neuen 

POS-Konzept und einer attraktiven Mehrwertaktion im 4. Quartal 

2017. Im neuen Look and Feel präsentiert sich die Marke erstmals 

auf der IFA in Berlin. 

70 Jahre Kenwood:  
Traditionsmarke läutet zum Jubiläum großen 
Relaunch ein

Presseinformation

mehr >>

Die neue Kenwood Bildsprache

Historisches Kenwood Werbeplakat

René Némorin, Marketing Director 
De’Longhi Deutschland

Download Bildmaterial

http://www.public-star.de/sites/default/files/Bildmaterial%20Kenwood%20Neuausrichtung.zip


Presseinformation

Ob Einsteiger, Hobbykoch oder Profi – seit der Gründung 1947 ist Kenwood 
fester Bestandteil des Küchengerätemarktes und bietet für jede Ziel-
gruppe und Rezeptidee die passende Unterstützung. Die Traditionsmarke ist 
bekannt für hochwertige Produkte sowie innovative Technologien und die 
Geräte entlang der gesamten Produktpalette genießen ein starkes Kunden- 
vertrauen – nicht umsonst ist Kenwood im Bereich der Premiumküchen- 
maschinen1 die unangefochtene Nummer eins. Mit der Neuausrichtung  
verankert Kenwood noch stärker die zentralen Kernbotschaften – wie  
Benutzerfreundlichkeit, Leidenschaft und vielseitige Möglichkeiten beim  
Kochen und Backen und eine große Auswahl an Zubehör – und spielt sie 
kanalübergreifend in den Bereichen Produkt, Design, Handel und Kommu-
nikation aus.

360°-Markenerlebnis 
Zentrales Element des Relaunches ist die kanalübergreifende Kommunika-
tion, die den Kunden direkt in die Kenwood Produktwelt eintauchen lässt 
und ihm so die Marke näherbringt. Events wie Kochkurse für Einsteiger und 
Fortgeschrittene in ausgewählten, renommierten Partnerschulen sorgen für 
ein nachhaltiges Markenerlebnis und werden aktuell noch weiter ausgebaut. 
So können sich Markenfans ab sofort auf Kurse in Berlin, Hamburg, Reut-
lingen, Nördlingen, Neuss oder Mühlheim freuen. Zusätzlich wird der neue 
Facebook-Auftritt ab September einen direkten Draht zum Konsumenten 
herstellen. Crossmediale Werbekampagnen wie gezielte Printanzeigen und 
Displaywerbung schaffen Aufmerksamkeit für die Marke und runden den 
Kommunikationsauftritt gekonnt ab. Eine attraktive Mehrwertaktion für ausge-
wählte Küchenmaschinen im 4. Quartal 2017 schafft Kaufanreize für Endver-
braucher und sensibilisiert sie für die umfangreiche Kenwood Zubehörwelt.  

Stärkung des Handels – mit Topprodukten in packendem Design
Kenwood Küchengeräte überzeugen durch Qualität, Leistung, Benutzer-
freundlichkeit und ein vielseitiges Angebot an Zubehörteilen. Die Produkte 
bringen Spaß und Freude in jeden Arbeitsschritt in der Küche – von der Essens-
vorbereitung über die Zubereitung bis hin zum gemeinsamen Genuss. Diese 
Positionierung zeigt sich durch ein klar strukturiertes Produktsortiment im 
neuen Corporate Design, das durch eine verständliche Aufbereitung der Pro-
duktvorteile die Kunden direkt am Gerät abholt und gekonnt durch die vielen 
Gerätenutzen führt. Dank eines neuen Baukastensystems bietet Kenwood 
ab sofort zudem für jede Shop-Art und -Größe das richtige System. Mit dem 
neuen POS-Konzept greift das Unternehmen dem Fachhandel nicht nur bei 
der Bestückung der eigenen Shops unter die Arme, sondern auch bei der 
Endverbraucherbetreuung direkt vor Ort.
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Weitere Informationen über Kenwood sind auf der Website www.kenwoodworld.de 
abrufbar.

Über De’Longhi:
Der italienische Elektrokonzern De’Longhi S.p.A. gehört zu den führenden  
Unternehmen seiner Branche. Mehr als 8.500 Mitarbeiter erwirtschafteten im Jahr 
2016 über 1,85 Milliarden Euro Umsatz. Vom italienischen Treviso aus verkauft das  
Unternehmen seine Produkte weltweit, in über 100 Ländern. Das Sortiment umfasst Hunderte  
verschiedener Artikel, von der Espressomaschine über Bodenpflege bis hin zu mobilen  
Klimageräten. Seit 2001 gehört die Kenwood Appliances Plc. vollständig zu De’Longhi  
und die Aktien des Unternehmens werden an der Mailänder Börse gehandelt. 2012  
erwarb De’Longhi von Procter & Gamble die Markenrechte an den Haushaltsgeräten der  
Traditionsmarke Braun.

Die De’Longhi Deutschland GmbH beschäftigt in Neu-Isenburg bei Frankfurt am Main 
rund 130 Mitarbeiter. Solide aufgestellt in den vier Geschäftssparten Heizen/Klimageräte/
Luftbehandlung, Bügeln/Bodenpflege, Espresso/Kaffee und Food-Preparation, konnte das  
Unternehmen seinen Umsatz in den letzten Jahren kontinuierlich steigern, im Jahr 2016  
auf 254 Millionen Euro. Das Unternehmen vertreibt Premiummarkenprodukte von De’Longhi,  
Kenwood und Braun und setzt im deutschen Markt auf eine Dreimarkenstrategie aus einer Hand.

Informationen über die Unternehmen der De’Longhi Group sind auf den Websites  
www.delonghi.de, www.kenwoodworld.de und www.braunhousehold.de abrufbar.
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