Presseinformation

Neues Rekordjahr der Windstar Medical AG:

SOS-Produkte verzeichnen 2013 Umsatzplus von 54 Prozent

. SOS Wachstumstreiber im OTC-Markt

(Wehrheim, im Mérz 2014) Die Windstar Medical AG mit Sitz im hessischen Wehrheim setzt
ihren Wachstumskurs konsequent fort: Dle Gesundheitsmarke SOS erwirtschaftete fiir das
Unternehmen 2013 ein Umsatzplus von ca. 54 Prozent. Der Absatz wurde laut Nielsen um
58 Prozent gesteigert. Damit ist SOS im Gesamtjahr 2013 eine der am schnellsten wachsenden
Marken auf dem deutschen OTC-Markt. Thomas WeiB, Vorstandsvorsitzender der Windstar
Medical AG: ,,Der Erfolg unserer Marke SOS zeigt, dass wir mit unserem Anspruch, schnelle
und wirksame Hilfe mit medizinischen Gesundheitsprodukten zu liefern, neue MaBstébe setzen.
Viele Menschen bevorzugen heutzutage die Selbstmedikation bei kleinen Gesundheits-
problemen des Alltags und erwarten eine zuverldssige L6sung — dabei kénnen sie auf das breit

gefacherte Angebot an Gesundheitsprodukten von SOS setzen!*

Als Anbieter innovativer Gesundheitsprodukte mit einem breiten Sortiment, das 27 Produkte und
verschiedene Saisonartikel gegen alltagliche Beschwerden umfasst, hat sich SOS als feste GréBe im
deutschen OTC-Markt etabliert. Der strategische Ausbau des Produktportfolios und die Umsetzung
einer aufmerksamkeitsstarken Marketingkampagne bilden die Grundlagen dieses Erfolgs. ,Die
neuesten Umsatzzahlen beweisen, dass unser Konzept greift und sich die strategischen MaBnahmen,
die wir im letzten Jahr umgesetzt haben, auszahlen. Wir werden diesen Kurs auch 2014 konsequent
fortsetzen, um die Entwicklung und das Wachstum unserer Marke weiter vorantreiben zu kdénnen.
Zugleich sind wir sicher, damit auch die Weichen fir ein erfolgreiches Jahr 2014 gestellt zu haben®, so

Thomas Weil3 weiter.

Insgesamt erwirtschaftete die DISTRICON GmbH, die eigene Vertriebsgesellschaft der Windstar
Medical AG, mit ihren Marken SOS, Well & Slim und GreenDoc ein Plus im zweistelligen Bereich im
Gesamtjahr 2013 und baute damit ihre fUhrende Stellung gegenlber der Konkurrenz auf dem
deutschen OTC-Markt aus.



Uber SOS

SOS ist eine der am schnellsten wachsenden Marken im deutschen OTC-Markt* und bietet ein umfangreiches Produktportfolio in
den Kategorien Warmetherapie, Desinfektion, Wundheilung, Hautpflege, Hauttherapie und Magen/Darm sowie verschiedene
Tests zur einfachen Diagnostik und Vorsorge. Das Sortiment umfasst heute 27 Produkte sowie zahlreiche saisonale
Aktionsartikel. SOS Gesundheitsprodukte werden in einer Auflage von mehreren Millionen jéahrlich produziert und sind im gut
sortierten Drogerie- und Lebensmittelhandel sowie unter www.goodvita.de erhéltlich. Sie werden auf Grundlage neuester
Forschungsergebnisse entwickelt und stehen fir schnelle und zuverlassige Gesundheitslésungen auBerhalb der Apotheke.

Die Marke SOS gehért zur Windstar Medical Gruppe mit Niederlassungen in Wehrheim, Bielefeld und Wirzburg, die aus einem
1993 gegriindeten Beratungsunternehmen hervorgegangen ist. Vom filhrenden Anbieter hochwertiger Gesundheitsprodukte sind
heute mehr als 400 Artikel in den Gesundheitsregalen deutscher Handler vertreten. Vertrieben wird die Marke SOS durch die
hauseigene Vertriebsgesellschaft DISTRICON. Weitere Informationen sind unter www.sos.de und www.windstar-medical.com
verfugbar.

*Quelle: Nielsen, Entwicklung OTC nach Hersteller, Umsatz/Absatz, MAT 2012 KW 52 vs. MAT 2013 KW 52, LEH & DM.
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