Presseinformation

Kuschelig durch den Winter —

SOS FuB- und Handwéarmer halten Zehen und Finger angenehm warm
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1 Paar (2 StOck) Wirmepads

(Wehrheim, im Oktober 2013) Ob auf dem Weihnachtsmarkt, beim
Winterspaziergang oder auf der Schlittschuhbahn - in der eisigen
Jahreszeit klagen Manner und besonders Frauen regelméaBig liber
kalte Hande und FuBe. Zehen und Finger, die sich wie Eiszapfen
anflihlen, machen den Aufenthalt im Freien meist zu einem eher
unschénen Erlebnis. Das standige Frieren gehoért mit dem SOS
FuBwérmer und dem SOS Handwéarmer im kommenden Winter der
Vergangenheit an: Die beiden praktischen Helfer sorgen dank
innovativer Technik schnell fir angenehme Wéarme in Schuhen und
Manteltaschen und sind im gut sortierten Drogerie- und Lebens-
mittelhandel erhiltlich.

Vorbei sind die Zeiten von eisigen Zehen und kalten Héanden! Mit dem
SOS FuBwéarmer und dem SOS Handwarmer kommen Mann und Frau
bei allen Aktivitdten im Freien gut durch die kalte Jahreszeit. Die
selbsterwdrmenden Pads zur Einmalanwendung werden durch Sauerstoff
aktiviert und spenden bis zu acht Stunden — die Handwarmer sogar bis zu
10 Stunden — eine angenehme, natlrliche Warme. Das weiche, flexible
Material sorgt zudem fir hohen Tragekomfort. Die selbstklebenden
FuBwarmer werden einfach an der Unterseite der Socke angebracht und
kénnen in jedem Schuh und fiir jede SchuhgréBe verwendet werden. Die
SOS Handwéarmer passen in alle Jacken- und Manteltaschen — perfekt fur
unterwegs geeignet!

Sowohl der SOS FuBwarmer als auch der SOS Handwarmer sind ab sofort zur unverbindlichen

Preisempfehlung von 1,49 Euro (1 Paar, bzw. 2 Stick pro Packung) im gut sortierten Drogerie- und

Lebensmittelhandel und im Onlineshop unter www.goodvita.de erhéltlich. Mehr Informationen Uber das
gesamte SOS-Produktportfolio sind unter der Kundenservice-Hotline 0800 0005040 (gebuhrenfrei aus

dem deutschen Mobil- und Festnetz) oder auf der Website www.sos.de verfugbar.



Uber SOS

SOS ist eine der am schnellsten wachsenden Marken im deutschen OTC-Markt* und bietet ein umfangreiches Produktportfolio in
den Kategorien Wéarmetherapie, Desinfektion, Wundheilung, Hautpflege, Hauttherapie und Magen/Darm sowie verschiedene
Tests zur einfachen Diagnostik und Vorsorge. Das Sortiment umfasst heute 24 Produkte sowie zahlreiche saisonale
Aktionsartikel. SOS Gesundheitsprodukte werden in einer Auflage von mehreren Millionen jahrlich produziert und sind im gut
sortierten Drogerie- und Lebensmittelhandel sowie unter www.goodvita.de erhéltlich. Sie werden auf Grundlage neuester
Forschungsergebnisse entwickelt und stehen fiir schnelle und zuverlassige Gesundheitsldsungen auBerhalb der Apotheke.

Die Marke SOS gehért zur Windstar Medical Gruppe mit Niederlassungen in Wehrheim, Bielefeld und Wiirzburg, die aus einem
1993 gegriindeten Beratungsunternehmen hervorgegangen ist. Vom filhrenden Anbieter hochwertiger Gesundheitsprodukte sind
heute mehr als 400 Artikel in den Gesundheitsregalen deutscher Handler vertreten. Vertrieben wird die Marke SOS durch die
hauseigene Vertriebsgesellschaft DISTRICON. Weitere Informationen sind unter www.sos.de und www.windstar-medical.com
verfugbar.

*Quelle: Nielsen, Entwicklung OTC nach Marke, Umsatz/Absatz, MAT 2012, LEH + DM.
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